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Datos del Programa presupuestario

Nombre del Programa presupuestario

Desarrollo

Alineacién al Pilar rector del Plan Muni

pal de

V. Monterrey Ciudad Global y con Impulso Econémico

Alineacién al Objetivo del Plan Municipal de Desarrollo

24. Monterrey, turismo y cultura como impulsores del desarrollo.

Secretaria de Desarrollo Econémico

Beneficiarios

Turistas locales y extranjeros

Dato general para indicadores

Semaforizacién Interna de Indicadores

Verde

Amarillo

>=80%

<80% & >50%

Matriz de Indicadores para Resultados

Tipo d DEpensich Fi i Sentido del Linea base Unidad d Unidad Administratit
. : P Ry Py < < ipo de recuencia entido de nida e . Py s nida iministrativa
Nivel Resumen narrativo Nombre del indicador Definicién del indicador Método de calculo . P del .. . e Meta anual N Medios de verificacion Supuestos .
indicador Y de medicién indicador . medida Ejecutora
indicador Valor Afio
Contribuir a incrementar la afluencia de
turistas en la ciudad de Monterrey mediante N P . Este indicador mide la contribucién - - N N .
. L ) Indice de Conribucién Turistica al " o ((Total de PIB municipal del afio actual / - - Reporte de la paginade | No existe fallas en los servidores de | . .. :
Fin la generacidn de alianzas con el sector N directa del sector turistico de PIB de = N Estratégico Eficiencia Anual Ascendente - 2025 3% Tasa .. Direccién de Turismo
- N . PIB regional L, total de PIB del afio anterior)-1) *100 Dasha.datlas las paginas
publico y privado, asi como eventos una regién
turisticos generados
" o . - N N otal de personas que asisten a B . N N N
La ciudadania de Monterrey tiene . . Este indicador mide el porcentaje de u > Pe q Listas de asistencia, Exista seguridad y no se presenten
. - N Porcentaje de personas que asisten N N - eventos turisticos / Total de personas P - N - o . . . L .
Propésito conocimiento y asiste a los lugares de P asistencia turistica en los eventos . . Estratégico Eficacia Semestral Ascendente - 2025 100% Porcentaje emerg sanitarias ni Direccién de Turismo
L L a eventos turisticos N . estimadas que asistan a eventos . i i Sqi
esparcimiento turisticos realizados para el fomento al turismo P " internas emergencias climatoldgicas
turisticos)*100
No exista retrasos en la produccién,
i . : . . indi i . ol roblemas de disefio, competencias
Areas de esparcimiento con presencia de | Porcentaje de turistas que acuden Este .mdlcador n/os»muestra el a_umento (T?tal de asnstenn.es_que acuden a las L. L . . Reportes internos, imagenes, P M P Lo " . .
Componente 1 . . < P de asistentes turisticos en las diferentes éreas de esparcimiento /Total de Gestion Eficiencia | Trimestral Ascendente - 2025 100% Porcentaje e de otras fuentes de informacién no | Direccién de Turismo
turistas visitados a las areas de esparcimiento i o . . estadisticas internas L. N N
areas de esparcimiento del municipio asistentes esperados)*100 oficiales ni cambios en el entorno
turistico.
" . oot Este indicador nos muestra el numero = Solicitudes de disefio, fichas Los proveedores cumplen en
L L . - Porcentaje de campaiias turisticas N o . (Total de campanias generadas/Total de L. - N . . . N P P - " 2 .
Actividad 1.1 Realizacién de campanias turisticas generadas de campanias turisticas para el impulso campafias requeridas)*100 Gestion Eficacia Trimestral | Ascendente - 2025 100% Porcentaje de adquisiciones, oficios y | tiempo y forma con lo solicitado, | Direccién de Turismo
al Turismo P! . requisiciones asi como con adquisiciones
Este indicador nos muestra la cantidad
Porcentaje de publicidad turistica | de icaciones turisticas (Publicaci " L Reportes internos, indices de | Exista seguridad y no se presenten
. i P " . P2 . " leneradas, .2 . . . . .y . . : " . ' .
Actividad 1.2 Promocién de la oferta turistica en medios de comunicacion y en los diferentes medios de “:; ?Jeridas)“wo e Gestion Eficacia Trimestral Ascendente - 2025 100% Porcentaje publicidad generadas por emergencias sanitarias ni Direccién de Turismo
redes sociales comunicacion y redes sociales del d redes sociales emergencias climatolégicas
municipio
Este indicador nos muestra el
Porcentaje de gestiones de porcentaje de avance en las gestiones (Total de gestiones de solicitudes - - . - .
- N N P .. N . N " N 2o . N Solicitudes de atencion, El sistema de solicitudes y paginas N L .
Actividad 1.3 Mejoramiento de la Infraestructura turistica solicitudes para mejoras a la de las solicitudes para las mejoras en la realizadas / Total de gestiones de Gestion Eficacia Semestral Ascendente - 2025 100% Porcentaje o N Direccién de Turismo
. o . N o L L gestion y reportes funciona correctamente
infraestructura turistica realizadas infraestructura turisticas para los solicitudes recibidas)*100
espacios de esparcimiento
Este indicador nos muestra la cantidad " : :
" - : . . N L (Total de alianzas generadas con el " P . Exista seguridad y no se presenten
Alianzas entre sector publico y privado Porcentaje de alianzas con el de convenios, acuerdos, actividades o L > .. . . Fichas técnicas, minutas o N - . . L .
Componente 2 . - N N L sector publico y privado generadas / Gestion Eficacia Semestral Ascendente - 2025 100% Porcentaje N emergencias sanitarias ni Direccién de Turismo
formalizadas sector publico y privado generadas | colaboraciones con el sector publico y R ) reportes internos N N P
N . Total de alianzas requeridas)*100 emergencias climatoldgicas
privado para el fomento del turismo
" T P . " M i rcamien n . < Exista interés por parte de las
L. Acercamiento con instituciones publicas y | Porcentaje de acercamientos con ues\.a Fl tot?l d? ac‘e camiel ‘m.s co! (Total de acercamientos realizados / .. . ) . Estadisticas del drea de e p . P . " .
Actividad 2.1 . P . N las distintas instituciones turisticas ) N Gestion Eficacia Trimestral Ascendente - 2025 80% Porcentaje N instituciones turisticas provadas y | Direccién de Turismo
privadas instituciones publicas y privadas . ) Total de acercamientos requeridos)*100 turismo . .
privadas y publicas publicas para el acercamiento
Este indicador nos muestra la cantidad
. L de eventos en los que se asisti6 por . " - . Exista seguridad y no se presenten
L e L . Porcentaje de participaciones en N L. N (Numero de eventos a los que se asiste 2 L N N fichas técnicas, minutas o N o . N L, .
Actividad 2.2 | Participacién en eventos publicos y privados P . parte de la Direccién de turismo para . * Gestion Eficiencia | Trimestral Ascendente - 2025 100% Porcentaje B emergencias sanitarias ni Direccién de Turismo
eventos publicos y privados ) ) / NUmero de eventos convocados) * 100 reportes internos N N L.
fomentar el incremento de turistas en el emergencias climatoldgicas
municipio
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